
　

ア
メ
リ
カ
発
の
経
済
不
況
は
、
私
達

の
生
活
を
直
撃
し
、
デ
パ
ー
ト
や
高
級

ブ
ラ
ン
ド
店
の
売
上
の
減
少
は
目
を
覆

う
ば
か
り
で
あ
る
。
そ
ん
な
中
、フ
ァ
ー

ス
ト
リ
テ
イ
リ
ン
グ
が
運
営
す
る
ユ
ニ

ク
ロ
は
今
三
月
期
決
算
で
連
続
最
高
益

を
更
新
し
た
。

　

こ
の
一
人
勝
ち
牙
城
に
挑
戦
す
る
か

の
よ
う
に
、
米
ロ
ス
ア
ン
ゼ
ル
ス
発
の

カ
ジ
ュ
ア
ル
衣
料
「
フ
ォ
ー
エ
バ
ー
21
」

が
日
本
に
上
陸
し
、
原
宿
に
一
号
店
を

オ
ー
プ
ン
し
た
。
こ
の
ブ
ラ
ン
ド
は
今

は
や
り
の
セ
レ
ブ
風
カ
ジ
ュ
ア
ル
が
特

徴
で
、
派
手
な
色
や
柄
が
多
く
、
最
先

端
の
フ
ァ
ッ
シ
ョ
ン
が
驚
く
ほ
ど
安
く

買
え
る
。
一
万
円
あ
れ
ば
、服
か
ら
バ
ッ

グ
、
靴
ま
で
全
身
そ
ろ
う
と
い
う
の
が

ミ
ソ
で
あ
る
。
品
揃
え
は
常
に
ト
レ
ン

ド
を
意
識
し
て
売
り
切
れ
御
免
の
回
転

主
義
。
ベ
ー
シ
ッ
ク
で
機
能
的
な
デ
ザ

イ
ン
が
多
い
ユ
ニ
ク
ロ
と
は
、
ま
た
違
っ

た
魅
力
が
あ
り
そ
う
で
あ
る
。

　

流
行
の
服
を
安
く
大
き
な
ロ
ッ
ト
で

生
産
し
、
短
期
で
売
り
さ
ば
く
た
め
、

フ
ァ
ー
ス
ト
フ
ー
ド
に
ち
な
ん
で
、

「
フ
ァ
ー
ス
ト
フ
ァ
ッ
シ
ョ
ン
」
と
呼
ば

れ
て
い
る
。
フ
ォ
ー
エ
バ
ー
21
の
隣
に

は
、
昨
年
旋
風
を
巻
き
起
こ
し
た
ス

ウ
ェ
ー
デ
ン
の
Ｈ
＆
Ｍ
が
旗
艦
店
を
構

え
て
お
り
、
周
辺
に
は
ス
ペ
イ
ン
の
Ｚ

Ａ
Ｒ
Ａ
や
米
国
の
Ｇ
Ａ
Ｐ
な
ど
、
ユ
ニ

ク
ロ
の
明
治
通
り
沿
い
の
店
舗
を
包
囲

し
て
い
る
よ
う
に
見
え
る
。

　

郊
外
に
目
を
移
せ
ば
、
衣
料
チ
ェ
ー

ン
「
し
ま
む
ら
」
が
ユ
ニ
ク
ロ
と
競
っ

て
お
り
、
オ
バ
ち
ゃ
ん
向
け
の
安
い
服

と
い
う
イ
メ
ー
ジ
か
ら
、
フ
ァ
ー
ス
ト

フ
ァ
ッ
シ
ョ
ン
に
転
機
を
図
ろ
う
と
し

て
い
る
。

　

事
実
、
し
ま
む
ら
の
服
は
地
方
の
女

子
高
生
に
は
人
気
が
あ
り
、
十
代
か
ら

二
十
代
の
女
性
で
、
し
ま
む
ら
で
買
っ

た
洋
服
で
コ
ー
デ
ィ
ネ
イ
ト
し
て
い
る

人
を
「
し
ま
ラ
ー
」
と
呼
ん
だ
り
し
て

い
る
。
日
本
の
全
都
道
府
県
に
店
舗
を

持
つ
強
み
を
活
か
し
、
衣
料
品
を
安
価

に
提
供
す
る
ス
タ
イ
ル
が
し
ま
む
ら
の

強
み
な
の
で
あ
る
。
ア
パ
レ
ル
業
界
の

売
上
第
一
位
を
占
め
る
ユ
ニ
ク
ロ
の
年

商
は
五
二
五
二
億
円
で
あ
り
、
第
二
位

の
し
ま
む
ら
は
四
一
〇
九
億
円
で
あ
る
。

ユ
ニ
ク
ロ
に
追
い
つ
こ
う
と
し
ま
む
ら

は
そ
の
Ｃ
Ｍ
活
動
や
品
揃
え
に
お
い
て

若
者
う
け
を
ね
ら
っ
た
企
画
を
持
ち
出

し
て
い
る
。
こ
の
た
め
ブ
ラ
ウ
ス

一
八
九
〇
円
な
ど
、
従
来
よ
り
高
め
の

商
品
を
多
く
揃
え
た
店
の
出
店
を
始
め

た
の
だ
が
、客
離
れ
を
招
く
原
因
に
な
っ

て
い
る
よ
う
で
あ
る
。

　

こ
れ
に
対
し
、
ユ
ニ
ク
ロ
で
は
、
低

価
格
衣
料
の
新
ブ
ラ
ン
ド
「
ｇ
ｕ
（
ジ
ー

ユ
ー
）」
を
展
開
し
、
九
九
〇
円
の
ジ
ー

ン
ズ
を
発
表
す
る
な
ど
業
界
に
大
き
な

衝
撃
を
与
え
て
い
る
。

　
「
ま
さ
に
、
九
九
〇
円
の
ジ
ー
ン
ズ
を

売
っ
て
儲
け
ら
れ
る
の
か
？
」
と
い
う

疑
問
が
沸
い
て
く
る
ほ
ど
の
安
さ
な
の

で
あ
る
。

　

こ
の
よ
う
に
、
ラ
イ
バ
ル
社
に
対
し

て
、
新
製
品
を
い
く
ら
で
売
る
か
と
い

う
価
格
設
定
は
、
企
業
の
盛
衰
に
も
影

響
す
る
重
要
な
戦
略
と
い
え
る
。
他
の

ラ
イ
バ
ル
社
と
比
較
す
る
と
安
け
れ
ば

安
い
ほ
ど
良
い
わ
け
だ
が
、
あ
ま
り
安

く
設
定
す
る
と
利
益
率
が
悪
く
な
り
、

せ
っ
か
く
儲
け
ら
れ
た
か
も
し
れ
な
い

利
益
を
ま
る
ま
る
失
う
こ
と
に
な
る
。

一
方
、
マ
ー
ケ
ッ
ト
シ
ェ
ア
と
の
か
ら
み

で
考
え
る
と
、
市
場
を
十
分
に
調
査
し
、

自
社
の
ダ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
な
競
争
力
を
考

え
な
が
ら
、
価
格
を
つ
け
て
い
か
な
け

れ
ば
な
ら
な
い
。

　

商
品
価
格
は
需
要
と
供
給
と
の
関
係

〈
価
格
決
定　

い
ろ
い
ろ 

経
済
学 

〉

お
客
様
目
線
を
意
識
し
た
価
格
戦
略

原
宿
フ
ァ
ー
ス
ト
フ
ァ
ッ
シ
ョ
ン
戦
争

ユ
ニ
ク
ロ
対
し
ま
む
ら

製
品
価
格
の
決
め
方
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で
決
ま
っ
て
く
る
が
、
大
き
く
分
け
る

と
次
の
よ
う
に
三
つ
の
考
え
方
が
あ
る
。

「
コ
ス
ト
上
積
価
格
」
と
は
、
製
造
原
価

と
一
定
の
割
合
を
加
え
る
方
法
で
あ
り
、

「
価
値
基
準
価
格
」
と
は
、
顧
客
の
値
ご

ろ
感
に
基
づ
い
た
価
格
を
ま
ず
設
定
し
、

コ
ス
ト
配
分
を
考
え
る
手
法
で
あ
る
。

「
競
争
志
向
価
格
」
と
は
、
競
争
企
業

が
同
様
の
製
品
に
つ
け
て
い
る
価
格
を

参
考
に
、
自
社
の
製
品
価
格
を
設
定
す

る
方
法
で
あ
る
。
こ
の
よ
う
に
企
業
は
、

市
場
を
見
極
め
、
有
効
な
価
格
戦
略
を

模
索
し
て
い
る
の
で
あ
る
。

■
新
製
品
の
価
格
設
定

　

新
製
品
の
価
格
設
定
に
は
二
つ
の
方

法
が
あ
る
。
そ
の
一
つ
は
、
上
層
吸
収

価
格
設
定
と
呼
ば
れ
る
も
の
で
、
そ
の

製
品
を
開
発
す
る
た
め
に
か
か
っ
た
コ

ス
ト
を
早
く
回
収
す
る
た
め
、
価
格
設

定
を
高
く
し
、
高
水
準
の
利
益
を
確
保

し
収
益
面
で
優
位
に
立
と
う
と
す
る
考

え
方
で
あ
る
。
二
つ
目
は
、
市
場
浸
透

価
格
と
呼
ば
れ
、
新
製
品
を
市
場
に
導

入
す
る
際
に
多
く
の
人
に
購
入
し
て
も

ら
う
た
め
、
で
き
る
だ
け
低
い
価
格
に

設
定
す
る
や
り
方
で
あ
る
。

■
心
理
的
価
格
設
定

　

消
費
者
は
、
い
ろ
い
ろ
な
価
格
に
対

応
し
た
多
様
な
心
理
や
購
買
行
動
を

持
っ
て
い
る
。
こ
の
た
め
消
費
者
の
心

理
面
で
の
反
応
に
基
づ
い
た
価
格
を
決

め
る
手
法
と
し
て
、
端
数
価
格
、
均
一

価
格
、セ
ッ
ト
価
格
を
取
り
入
れ
て
い
る
。

■
時
間
軸
に
よ
る
価
格
設
定

　

価
格
は
常
に
流
動
的
に
考
え
る
こ
と

が
求
め
ら
れ
て
お
り
、
時
間
軸
に
よ
り

価
格
を
変
え
る
こ
と
も
必
要
で
あ
る
。

ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
で
は
生
鮮
食
品

は
閉
店
間
際
に
は
安
く
な
る
し
、デ
パ
ー

ト
で
も
夏
物
衣
料
は
七
月
に
入
れ
ば

バ
ー
ゲ
ン
価
格
と
な
る
。
航
空
運
賃
は

一
ヶ
月
前
の
発
売
で
は
半
分
も
安
く
な

る
ケ
ー
ス
も
み
ら
れ
る
。
ま
た
、
旅
館

や
ホ
テ
ル
の
宿
泊
代
は
週
末
の
料
金
は

平
日
よ
り
高
く
設
定
さ
れ
て
い
る
。

　

そ
れ
で
は
、
理
論
的
な
価
格
戦
略
の

話
は
こ
れ
く
ら
い
に
し
て
、
ユ
ニ
ク
ロ

に
対
す
る
し
ま
む
ら
の
価
格
戦
略
に

戻
っ
て
み
よ
う
。

　

し
ま
む
ら
は
、
ユ
ニ
ク
ロ
を
意
識
し

て
若
者
志
向
の
商
品
を
増
や
し
た
結
果
、

低
価
格
路
線
に
支
障
を
来
し
て
い
る
。

　

お
客
様
の
目
線
と
し
て
は
、
し
ま
む

ら
は
安
く
て
そ
こ
そ
こ
の
衣
料
品
を

売
っ
て
い
る
店
な
の
で
あ
る
。
ユ
ニ
ク

ロ
の
よ
う
な
都
会
的
な
セ
ン
ス
で
な
く
、

地
方
の
オ
バ
ち
ゃ
ん
が
頼
り
に
し
て
い

る
店
が
し
ま
む
ら
な
の
で
あ
る
。

　

こ
う
考
え
る
と
、
し
ま
む
ら
の
最
も

得
意
と
す
る
ド
ミ
ナ
ン
ト
（
領
域
）
に

対
し
、
無
理
の
な
い
低
価
格
路
線
を
継

承
し
て
い
く
べ
き
と
い
え
る
。
ユ
ニ
ク

ロ
の
九
九
〇
円
ジ
ー
ン
ズ
に
打
ち
勝
と

う
と
し
て
、
い
た
ず
ら
に
安
売
り
競
争

に
巻
き
込
ま
れ
て
も
意
味
が
な
い
。
競

合
店
が
仕
掛
け
て
く
る
安
価
攻
勢
に
対

す
る
対
処
と
し
て
は
、
ポ
ジ
シ
ョ
ニ
ン

グ
の
再
検
討
が
必
要
で
あ
る
。ポ
ジ
シ
ョ

ニ
ン
グ
と
は
、
対
象
市
場
を
想
定
し
、

そ
の
市
場
内
で
活
動
し
て
い
る
競
争
相

手
を
検
討
し
、
自
社
の
優
位
性
を
発
揮

で
き
る
場
所
を
確
保
す
る
こ
と
で
あ
る
。

そ
の
う
え
で
消
費
者
の
目
線
を
意
識
し

た
価
格
を
打
ち
出
し
て
行
く
こ
と
が
大

切
な
の
で
あ
る
。

（
中
小
企
業
診
断
士　

大
塚
愼
二
）

多
様
な
価
格
設
定
の
方
法

価
格
戦
略
は
ポ
ジ
シ
ョ
ニ
ン
グ
か
ら
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