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ラ
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地
域
を
磨
く
！　

地
域
ブ
ラ
ン
ド
で
ま
ち
お
こ
し

　

千
葉
県
内
の
産
業
の
中
で
も
特
に
農

業
や
水
産
業
に
お
い
て
は
、
そ
の
地
域

の
特
性
を
活
か
し
て
、
付
加
価
値
の
高

い
商
品
づ
く
り
に
取
り
組
ん
で
い
る
。

そ
の
動
き
は
地
域
ブ
ラ
ン
ド
を
確
立
す

る
こ
と
で
、
活
路
を
見
い
だ
そ
う
と
し

て
い
る
。

　

千
葉
県
の
八
街
産
落
花
生
、
中
で
も

『
半
立（
は
ん
だ
ち
）』は
、一
㌔
一
五
〇
〇
円

で
あ
る
が
、
中
国
産
の
落
花
生
は
一
㌔

五
〇
〇
円
で
買
え
る
。

　

中
国
産
の
落
花
生
と
八
街
産
の
そ
れ

で
は
、
ど
こ
が
ど
れ
だ
け
違
う
の
だ
ろ

う
か
。

　

地
域
ブ
ラ
ン
ド
が
注
目
さ
れ
て
い
る

背
景
と
し
て
、
国
際
的
な
安
全
化
へ
の

流
れ
や
健
康
、
本
物
志
向
と
い
っ
た
消

費
者
ニ
ー
ズ
の
高
ま
り
が
あ
る
。
イ
ン

タ
ー
ネ
ッ
ト
を
使
え
ば
、
消
費
者
と
生

産
者
が
双
方
向
的
に
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー

シ
ョ
ン
で
き
る
。
つ
ま
り
「
ワ
ン
・

ト
ゥ
・
ワ
ン
」
の
関
係
が
実
現
し
、
そ

れ
を
フ
ォ
ロ
ー
す
る
か
の
よ
う
に
小
口

物
流
シ
ス
テ
ム
も
可
能
と
な
り
、
代
金

回
収
も
容
易
に
な
っ
た
。
こ
の
よ
う
な

環
境
変
化
の
中
で
、
小
規
模
な
産
地
、

個
人
の
生
産
者
な
ど
が
全
国
を
相
手
に

商
売
で
き
る
よ
う
に
な
っ
た
の
は
有
り

難
い
こ
と
で
あ
る
。

　

こ
れ
も
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
に
よ
る
最

新
か
つ
詳
細
な
情
報
を
他
の
メ
デ
ィ
ア

と
比
べ
て
圧
倒
的
に
安
価
な
価
格
で
情

報
発
信
で
き
る
よ
う
に
な
っ
た
こ
と
に

よ
る
。何
よ
り
も
生
産
地
は
地
域
イ
メ
ー

ジ
を
ブ
ラ
ン
ド
と
し
て
表
現
し
、
Ｐ
Ｒ

す
る
こ
と
で
全
国
の
消
費
者
を
タ
ー

ゲ
ッ
ト
と
し
て
、
商
品
を
選
ん
で
も
ら

え
る
よ
う
努
力
し
だ
し
た
の
で
あ
る
。

　

平
成
一
七
年
に
、
従
来
の
商
標
法
が

改
正
さ
れ
、
地
域
名
と
商
品
名
か
ら
な

る
商
標
制
度
「
地
域
団
体
商
標
制
度
」

が
ス
タ
ー
ト
し
、
こ
の
動
き
を
後
押
し

し
て
い
る
。

　

ブ
ラ
ン
ド
（brand

）
と
い
う
言
葉

は
「
焼
き
印
を
付
け
る
こ
と
」
を
意
味

し
て
お
り
、
自
分
の
牛
を
他
人
の
牛
と

区
別
す
る
た
め
の
「
焼
き
印
」
が
ブ
ラ

ン
ド
の
起
源
と
い
わ
れ
て
い
る
。

　

ブ
ラ
ン
ド
は
、
組
織
が
一
方
的
に
押

し
つ
け
る
も
の
で
は
な
く
、
顧
客
の
心

の
中
に
築
き
上
げ
ら
れ
る
も
の
で
あ

る
。
従
っ
て
、
ブ
ラ
ン
ド
が
力
を
持
つ

の
は
、
ブ
ラ
ン
ド
名
が
心
の
奥
深
く
刻

み
込
ま
れ
、
他
で
は
味
合
う
こ
と
の
で

き
な
い
独
自
の
世
界
を
持
っ
た
と
き
と

い
え
る
。

　

例
え
ば
、
バ
ッ
グ
と
い
え
ば
、「
ル

イ
・
ヴ
ィ
ト
ン
」
と
即
座
に
認
識
す
る
。

ブ
ラ
ン
ド
が
心
に
浮
か
べ
ば
、「
高
品

質
」、「
フ
ァ
ッ
シ
ョ
ン
性
が
高
い
」、「
有

名
人
が
持
っ
て
い
る
バ
ッ
グ
」
と
次
々

に
連
想
が
浮
か
ぶ
。
ブ
ラ
ン
ド
は
、
そ

こ
に
約
束
さ
れ
た
価
値
を
顧
客
が
認
識

す
る
仕
組
み
で
あ
る
。
そ
し
て
ブ
ラ
ン

ド
力
と
は
、
顧
客
に
価
値
を
認
識
さ
せ

る
力
で
あ
り
、「
選
ば
れ
続
け
る
力
」

と
い
う
こ
と
が
で
き
る
。

注
目
さ
れ
る
地
域
ブ
ラ
ン
ド

注
目
さ
れ
る
地
域
ブ
ラ
ン
ド

サイン

ブランドの意義と機能

キャラクター

マーク

音楽

言葉
（スローガン）

ロゴ
タイプパッケージ

●ブランドの三大機能

出所表示機能

品質保証機能

情報伝達機能
（または広告宣伝機能）

誰が製品・サービスの製造者、提供者で
あるのかを表示
「このブランドを買えば期待通りの品質が
得られます」という保証

製品・サービスの情報を伝達し、
購買意欲を喚起

名前
（ブランド
ネーム）

デザイン

シンボル

ブランド

～地域団体商標制度～
「地区名＋商品名」の登録事例

江戸切子
（東京カットグラス工業協同組合）

八街産落花生
（八街落花生商工協同組合）

房州びわ
（安房農業協同組合）

小田原かまぼこ
（小田原市蒲鉾水産
　加工業協同組合）
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ブ
ラ
ン
ド
戦
略
と
は
、
い
か
に
し
て

そ
の
ブ
ラ
ン
ド
力
を
高
め
て
い
く
か
と

い
う
戦
略
で
あ
り
、
顧
客
の
視
点
か
ら

自
ら
の
存
在
価
値
を
確
認
し
、
ブ
ラ
ン

ド
を
通
じ
て
そ
れ
を
顧
客
の
心
に
刻
み

込
む
た
め
に
情
報
発
信
や
組
織
運
営
、

事
業
活
動
な
ど
の
行
動
を
見
直
し
、
実

行
し
て
い
く
と
い
う
一
連
の
プ
ロ
セ
ス

で
あ
る
。

　
「
ブ
ラ
ン
ド
戦
略
な
く
し
て
、
地
域

活
性
化
は
語
れ
な
い
」
と
い
う
声
も
聞

く
が
、
そ
の
点
、
単
に
地
域
名
を
付
け

て
商
品
を
販
売
す
る
な
ど
、
安
易
な
取

り
組
み
も
多
い
。

　

地
域
ブ
ラ
ン
ド
と
は
、
あ
る
地
域
に

お
け
る
商
品
や
サ
ー
ビ
ス
な
ど
が
、
地

域
外
の
消
費
者
か
ら
認
め
ら
れ
、
評
価

を
高
め
て
、
地
域
全
体
の
イ
メ
ー
ジ
向

上
と
地
域
活
性
化
に
結
び
つ
け
る
も
の

で
あ
る
。
そ
の
た
め
に
は
、
地
域
の
魅

力
と
商
品
な
り
サ
ー
ビ
ス
が
相
乗
効
果

を
発
揮
し
、
強
く
結
び
つ
く
こ
と
が
前

提
に
な
る
。

　

こ
う
し
た
意
味
で
地
域
ブ
ラ
ン
ド
の

取
り
組
み
は
ま
ず
地
域
の
柱
と
な
る
資

源
の
見
直
し
、
つ
ま
り
『
ま
ち
の
宝
物

探
し
』
か
ら
ス
タ
ー
ト
す
る
べ
き
で
あ

る
。
千
葉
県
に
は
、
自
然
や
風
土
に
恵

ま
れ
、
た
く
さ
ん
の
観
光
資
源
が
あ
る

が
、
そ
れ
を
活
か
し
き
れ
て
い
な
い
。

海
の
幸
、
山
の
幸
も
豊
富
で
あ
る
が
、

全
国
レ
ベ
ル
ま
で
そ
れ
ら
の
商
品
価
値

を
高
め
、
地
域
の
イ
メ
ー
ジ
ア
ッ
プ
に

貢
献
し
て
い
る
ケ
ー
ス
は
多
い
と
は
い

え
な
い
。
こ
れ
か
ら
は
、
千
葉
県
発
の

ヒ
ッ
ト
商
品
を
創
る
た
め
、
そ
れ
が
地

域
の
イ
メ
ー
ジ
ア
ッ
プ
や
地
域
の
資
源

化
に
結
び
つ
く
「
地
域
ブ
ラ
ン
ド
」
づ

く
り
を
目
指
す
べ
き
と
い
え
る
。

　

つ
ま
り
、
地
域
ブ
ラ
ン
ド
と
は
、
地

域
に
対
す
る
消
費
者
か
ら
の
評
価
で
あ

り
、
地
域
そ
の
も
の
の
ブ
ラ
ン
ド
と
地

域
の
特
性
を
活
か
し
た
商
品
ブ
ラ
ン
ド

か
ら
構
成
さ
れ
る
。
大
切
な
点
は
、
こ

れ
ら
２
つ
の
ブ
ラ
ン
ド
を
高
め
る
こ
と

に
よ
り
、
地
域
の
活
性
化
、『
ま
ち
お

こ
し
』に
つ
な
げ
て
い
く
こ
と
で
あ
る
。

　

地
域
ブ
ラ
ン
ド
を
つ
く
る
う
え
で
そ

の
前
段
階
と
し
て
地
域
全
体
で
地
域
ブ

ラ
ン
ド
づ
く
り
に
取
り
組
む
と
い
う
コ

ン
セ
ン
サ
ス
づ
く
り
が
必
要
で
あ
る
。

そ
れ
に
は
、
市
町
村
の
主
導
の
下
、
地

域
資
源
を
発
掘
・
再
評
価
す
る
こ
と
か

ら
ス
タ
ー
ト
す
る
こ
と
が
望
ま
し
い
。

次
に
、
地
元
の
消
費
者
、
事
業
者
、
さ

ら
に
、
商
工
会
議
所
、
中
央
会
等
の
指

導
機
関
か
ら
な
る
組
織
を
立
ち
上
げ
る

こ
と
で
あ
る
。

　

基
本
的
な
地
域
ブ
ラ
ン
ド
戦
略
と
し

て
は
、
ま
ず
第
一
に
、
地
域
特
性
、
つ

ま
り
埋
も
れ
た
地
域
の
宝
を
掘
り
起
こ

す
こ
と
か
ら
は
じ
め
て
、
そ
れ
を
う
ま

く
取
り
入
れ
生
産
者
の
論
理
で
な
く
消

費
者
に
顔
を
向
け
た
商
品
を
創
り
上
げ

る
こ
と
で
あ
る
。

　

次
に
、
地
域
の
思
い
を
伝
え
る
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
と
し
て
、
ネ
ー
ミ
ン
グ
、

ス
ロ
ー
ガ
ン
、
ロ
ゴ
、
デ
ザ
イ
ン
に
工

夫
を
凝
ら
し
て
、
地
域
ブ
ラ
ン
ド
が
全

国
の
消
費
者
に
認
知
さ
れ
、
受
け
入
れ

ら
れ
る
た
め
に
も
、
視
覚
的
な
イ
メ
ー

ジ
戦
略
が
必
要
と
な
る
。

　

第
三
に
、
地
域
ブ
ラ
ン
ド
は
大
企
業

と
競
合
し
な
い
ニ
ッ
チ
市
場
を
タ
ー

ゲ
ッ
ト
と
す
る
た
め
、
地
産
地
消
や
、

直
接
販
売
シ
ス
テ
ム
な
ど
、
消
費
者
と

直
結
し
た
流
通
チ
ャ
ネ
ル
を
つ
く
り
あ

げ
る
こ
と
で
あ
る
。

　

地
域
ブ
ラ
ン
ド
は
長
い
時
間
を
か
け

て
築
き
あ
げ
て
い
く
地
域
の
資
源
で
あ

る
。
地
域
ブ
ラ
ン
ド
の
構
築
に
は
地
元

に
夢
と
行
動
力
の
あ
る
キ
ー
パ
ー
ソ
ン

が
い
て
、
そ
の
仲
間
と
共
に
地
道
な
活

動
が
で
き
る
か
否
か
に
か
か
っ
て
い
る

と
い
え
る
。

（
中
小
企
業
診
断
士　

大
塚
愼
二
）

地
域
ブ
ラ
ン
ド
の
意
義

地
域
ブ
ラ
ン
ド
を
ど
う
つ
く
る
か

地域ブランドに必要な３つの概念

消費者

商　品 地　域

地域ブランド

地域の魅力を高める

消費者からの信頼や評価を高める消費者からの信頼や評価を高める

地域の魅力を商品の
付加価値として活用

1.　事業環境の現状分析 3.　ターゲットの設定と検証
⑴ 地域資源を発掘・再評価する。
⑵ 事業のキーパーソンを探す
⑶ 事業環境を検討する場をつくる
⑷ 事業環境の現状分析に取り組む
　① 事業者と業界団体の現状分析
　② ターゲット・市場規模の現状分析
　③ 競合相手との比較分析
⑸ 関係者を集めたシンポジウム等を開催する

⑴　ターゲットを設定する
　　図表：�ターゲット設定のための産

地のSWAT分析例

⑵　�事業展開過程でターゲットを検
証する。

2.　戦略の策定 4.　ブランドストーリーの構築
⑴ 戦略を策定する
　① 展開分野・商品の決定
　② ターゲットイメージ把握
　③ 産地の強みの検証
　④ 売上目標・経済波及効果の設定
⑵ 事業者間の共同活動に対する合意を形成する
⑶ ブランドの位置づけを検討する
　① 既存商品をまとめる存在としてのブランド戦略
　② 既存商品のリファインの象徴としてのブランド戦略
　③ �産地間マッチングにより生まれた価値としてのブランド戦略
⑷ 関心のある事業者を集めて検討組織をつくる

⑴　�地域の歴史や文化、哲学を伝える

⑵　時代のニーズを取り込む

　視　　点




