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マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
理
論
は
小
売
業
に
役
立
つ
か

規
制
緩
和
と
Ｉ
Ｔ
化
社
会
の
進
展
は
、

商
品
情
報
の
入
手
と
商
品
開
発
の
ス

ピ
ー
ド
を
速
め
、
商
店
経
営
の
基
本
的

な
戦
略
部
分
に
大
き
な
変
革
を
も
た
ら

し
た
。

こ
の
戦
略
部
分
の
変
革
に
、
個
店
で

の
対
応
が
十
分
に
で
き
ず
、
戦
略
が
後

手
に
回
り
苦
戦
し
て
い
る
店
が
多
い
。

し
か
し
な
が
ら
、
元
気
の
な
い
商
店
が

多
く
あ
る
一
方
で
繁
栄
し
て
い
る
商
店

も
あ
る
。
そ
れ
は
何
故
か
。

そ
の
理
由
の
一
つ
に
的
確
な
経
営
戦

略
が
あ
る
と
十
分
推
測
で
き
る
。
具
体

的
な
戦
略
要
素
の
一
つ
と
し
て
、
的
確

で
ス
ピ
ー
デ
ィ
ー
な
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

を
活
用
し
て
商
品
構
成
や
販
売
技
法
に

活
か
し
て
い
る
。

そ
こ
で
、
筆
者
は
東
京
の
城
南
地
区

の
商
店
主
と
共
に
「
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

技
法
の
研
究
会
」
を
開
催
し
、「
一
般
的

な
商
店
の
現
場
で
活
用
で
き
る
技
法
は

何
か
」
と
い
う
視
点
で
検
討
を
行
っ
た
。

繁
盛
店
の
販
売
戦
略
を
踏
ま
え
て
、
顧

客
志
向
に
基
づ
く
顧
客
の
絞
込
み
と
特

色
づ
く
り
等
に
つ
い
て
検
討
し
、
ど
の

よ
う
に
す
れ
ば
売
上
増
進
の
た
め
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
思
考
や
技
法
が
、
販
売
現

場
で
活
用
で
き
る
か
を
考
え
る
べ
く
研

究
会
を
ス
タ
ー
ト
さ
せ
た
。
今
回
は
そ

の
検
討
結
果
を
お
知
ら
せ
す
る
こ
と
に

し
た
い
。

■
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
は

そ
れ
で
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
は
、

何
な
の
か
。
ド
ラ
ッ
カ
ー
に
よ
れ
ば
、

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
目
的
は
、
顧
客
に

つ
い
て
十
分
に
理
解
し
、
顧
客
に
合
っ

た
製
品
や
サ
ー
ビ
ス
が
自
然
に
売
れ
る

よ
う
に
す
る
こ
と
だ
と
い
う
。

実
務
に
お
い
て
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

を
定
義
す
れ
ば
、
商
品
を
売
る
た
め
の

多
様
な
技
術
の
組
み
合
わ
せ
と
考
え
る

の
が
一
般
的
で
あ
る
。

企
業
は
、
多
様
な
技
法
を
駆
使
し
て

市
場
か
ら
好
ま
し
い
反
応
を
引
き
出
し

販
売
実
績
を
確
保
し
よ
う
と
す
る
。
こ

の
よ
う
な
多
様
な
技
法
を
組
み
合
わ
せ

て
体
系
化
し
て
い
る
の
が
、
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
で
あ
り
、
４
つ

の
Ｐ
と
名
づ
け
ら
れ
て
い
る
。

こ
こ
で
４
Ｐ
と
は
、
よ
り
良
い
製
品

や
サ
ー
ビ
ス
の
提
供
（P

roduct

）、
値

ご
ろ
感
で
の
価
格
、（P

rice

）、
的
確
な

品
揃
え
と
利
便
性
の
高
い
店
舗

（P
lace

）、
好
ま
し
い
販
売
促
進
活
動

（P
rom
otion

）
で
あ
る
。
企
業
は
、
こ

の
よ
う
な
多
様
な
技
法
を
組
み
合
わ
せ

体
系
化
し
て
お
り
、
こ
れ
ら
の
技
法
を
、

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
と
呼
ん

で
い
る
。

小
売
業
と
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
技
法

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
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マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
技
法
の
４
Ｐ
は
、売

り
手
、
す
な
わ
ち
売
る
側
が
発
想
し
た

手
法
で
あ
る
。
こ
れ
を
、
相
手
の
立
場
、

つ
ま
り
買
い
手
側
の
立
場
か
ら
見
る
と

顧
客
利
益
に
展
開
し
て
い
く
４
つ
の
Ｃ

が
見
え
て
く
る
。
こ
の
点
を
整
理
す
る

と
、
販
売
視
点
の
４
つ
の
Ｐ
と
顧
客
視

点
の
４
つ
の
Ｃ
は
、
販
売
側
と
消
費
者

側
で
対
と
な
っ
て
一
致
す
る
と
い
わ
れ

て
い
る
。
つ
ま
り
、
顧
客
は
最
大
の
受

取
り
価
値
を
提
供
し
て
い
る
と
認
め
た

企
業
か
ら
商
品
や
サ
ー
ビ
ス
を
購
入
す

る
の
で
、
顧
客
視
点
の
４
Ｃ
の
そ
れ
ぞ

れ
に
好
印
象
を
確
保
し
な
け
れ
ば
、
ス

ム
ー
ズ
な
販
売
は
不
可
能
な
の
で
あ
る
。

顧
客
視
点
の
４
つ
の
Ｃ
（
買
い
手
）

の
総
合
さ
れ
た
も
の
で
あ
る
顧
客
満
足

は
、
消
費
者
が
得
た
結
果
と
そ
れ
に
対

す
る
期
待
と
の
比
較
か
ら
得
ら
れ
る
喜

び
の
気
持
ち
と
い
え
る
。
そ
こ
で
、
顧

客
の
満
足
度
を
よ
り
高
め
る
た
め
の
技

法
を
考
え
て
み
た
い
。

■
ワ
ン
・
ツ
ー
・
ワ
ン
・
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
の
強
化

こ
れ
は
消
費
者
ニ
ー
ズ
を
個
別
・
個

人
ご
と
に
対
応
さ
せ
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
で
あ
り
、
コ
ン
ピ
ュ
ー
タ
の
発
達
に

よ
り
登
場
し
た
。
つ
ま
り
、
顧
客
個
人

の
視
点
に
立
っ
て
、
効
果
的
な
接
客
・

コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ヨ
ン
を
実
現
し
、
値

ご
ろ
感
や
、
コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
性
等
、

顧
客
個
人
の
ニ
ー
ズ
に
応
え
よ
う
と
す

る
技
法
で
あ
る
。

デ
ー
タ
ー
ベ
ー
ス
の
活
用
に
よ
り
、

旧
来
の
ご
用
聞
き
と
同
じ
よ
う
に
顧
客

の
個
別
の
要
求
に
対
応
で
き
る
よ
う
に

な
っ
て
き
た
。
こ
の
よ
う
な
個
々
の
お

客
に
対
応
す
る
個
別
・
個
人
対
応
型
の

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
ワ
ン
・
ツ
ー
・
ワ

ン
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
よ
ん
で
い
る
。

■
サ
ー
ビ
ス
・
パ
ッ
ケ
ー
ジ
に
よ
る
差

別
化

競
合
他
店
と
の
対
抗
手
段
と
し
て
、

サ
ー
ビ
ス
の
開
発
と
サ
ー
ビ
ス
の
質
の

向
上
策
を
見
つ
け
出
す
こ
と
が
必
要
で

あ
る
。
例
え
ば
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
に

よ
る
注
文
と
短
時
間
の
配
達
、
取
り
付

け
が
難
し
い
製
品
の
取
り
付
け
や
メ
ン

テ
ナ
ン
ス
サ
ー
ビ
ス
、
従
業
員
の
親
し

み
や
す
さ
や
提
案
型
サ
ー
ビ
ス
、
あ
る

い
は
、
価
格
・
癒
し
・
珍
し
さ
・
雰
囲

気
な
ど
ト
ー
タ
ル
と
し
て
の
サ
ー
ビ
ス

を
提
供
す
る
こ
と
で
あ
る
。

今
日
の
よ
う
に
、
商
品
や
サ
ー
ビ
ス

が
溢
れ
、
差
別
化
競
争
を
繰
り
返
す
な

か
で
「
一
般
小
売
店
の
提
供
す
る
商
品

や
サ
ー
ビ
ス
」
の
み
で
顧
客
と
の
関
係

を
構
築
し
て
い
く
に
は
限
界
が
あ
る
。

こ
の
た
め
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
基
本

は
基
本
と
し
て
大
切
に
し
な
が
ら
も
、

小
売
店
舗
の
現
場
で
は
、
商
店
が
消
費

者
と
の
「
対
話
」
を
通
じ
て
継
続
的
な

関
係
構
築
を
目
指
す
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

が
求
め
ら
れ
て
い
る
の
で
は
な
い
だ
ろ

う
か
。

ワ
ン
・
ツ
ー
・
ワ
ン
・
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
や
サ
ー
ビ
ス
・
パ
ッ
ケ
ー
ジ
な
ど

顧
客
と
の
関
係
構
築
を
目
指
す
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
手
法
は
様
々
で
あ
る
が
、「
対

話
を
通
じ
た
価
値
観
の
共
有
」
と
い
う

考
え
は
浸
透
し
て
い
な
い
。
だ
か
ら
こ

そ
、
消
費
者
が
本
当
に
求
め
て
い
る
の

は
「
商
品
や
サ
ー
ビ
ス
」
ば
か
り
で
な

く
、「
ど
う
暮
ら
し
、
ど
う
生
き
て
い
く

べ
き
か
」
と
い
っ
た
「
価
値
観
」
な
の

で
あ
る
。
小
売
店
舗
に
お
い
て
も
、
次

の
時
代
に
向
け
て
価
値
観
＝
「
夢
や
ビ

ジ
ョ
ン
」
を
提
示
し
、
そ
れ
を
地
元
の

消
費
者
と
共
有
す
る
力
が
求
め
ら
れ
て

い
る
。
今
回
の
研
究
会
の
成
果
と
し
て

対
話
を
通
じ
て
消
費
者
と
価
値
観
を
共

有
し
て
い
く
「
対
話
型
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
」
の
必
要
性
を
痛
感
さ
せ
ら
れ
た
と

い
え
る
。

（
中
小
企
業
診
断
士
　
大
塚
愼
二
）

売
り
手
の
立
場
と
買
い
手
の
立
場

顧
客
志
向
の
重
要
性

対
話
型
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
技
法
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